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Mislite li da je Hrvatska u Mislite li da ¢e Hrvatska

ekonomskoj recesiji? izacl iz ekonomske
recesije u iducih 12
mjeseci?
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Mislite li da je vasa
zemlja u ekonomskoj
recesiji?

B EU prosjek B Hrvatska

Da Ne

Izvor: Nielsen Global Online Consumer Confidence Survey Q3 2010

e Nie
Indeks povjerenja

potrosSaca
Q3 2010 Hrvatska

Mislite li da Ce vasa
zemlja izacl iz
ekonomske recesije u
iducin 12 mjeseci?
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Hrvatska: Sto vam je najveéa briga za slijedecih
sest mjeseci?

Rastuci rezijski troSkovi (struja, plin, grijanje...)
Sigurnost zaposlenja

Dugovi

Rawnoteza posao/privatni Zivot
Zdravije

Ekonomija

Rastuce cijene hrane
Skolovanje i/ili dobrobit djece Q3 2010
Nesto drugo

Kriminal

Dobrobit i zadowljstvo roditelja

Politicka stabilnost
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Kad pokrijete osnovne zivotne potrebe, koja od slijedecih
tvrdnji najbolje odgovara onome na sto potrosite ostatak
novca:

Ne ostane mi nista 31% Hrvatska Q3

Otplata dugova / kreditnih kartica 29%
Stednja 29%
Zabava izvan kuce 19%
Nova odje¢a 20%
Odmor / putovanja 14%
Nove tehnologije 19%
Mirovinski fondovi 8%
UljepSavanje doma/dekoracija 21%

UlaZem u dionice/investicijske fondove 7%

0%
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Kad pokrijete osnovne zivotne potrebe, koja od slijedecih
tvrdnji najbolje odgovara onome na sto potrosite ostatak
novca:

Ne ostane mi nista

H EU prosjek ® Hrvatska

Otplata dugova / kreditnih kartica

Stednja 36%

Zabava izvan kuce

Nova odje¢a 35%
Odmor / putovanja 309

Nove tehnologije

Mirovinski fondovi

UlijepSavanje doma/dekoracija

UlaZzem u dionice/investicijske fondove

[
0%
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Mislite li da €e situacija na trzistu rada u Hrvatskoj u
iducCih 12 mjeseci biti:

m Hrvatska Q3

53%
%
36%
7%
- -
0% I 00 |
Odli¢na Dobra Ne bas dobra Losa
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Mislite li da €e situacija na trzistu rada u Hrvatskoj u
iducCih 12 mjeseci biti:

H EU prosjek m Hrvatska
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Mislite li da ¢e vasa financijska situacija u slijedecih
12 mjeseci biti:

m Hrvatska Q3
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Mislite li da ¢e vasa financijska situacija u slijedecih
12 mjeseci biti:

B EU prosjek m Hrvatska Q3
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Uzimajuci u obzir danasnje cijene i vasu financijsku
situaciju, mislite li da je ovo vrijeme za kupnju stvari
koje biste zeljeli ili trebali:

m Hrvatska Q3
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Uzimajuci u obzir danasnje cijene i vasu financijsku
situaciju, mislite li da je ovo vrijeme za kupnju stvari
koje biste zeljeli ili trebali:

Hm EU prosjek
® Hrvatska Q3
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Index povjerenja potrosaca
Hrvatska i svijet
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Index povjerenja potrosaca Europa, Q3 2010

@ Q3 2010

106
102 101 100 99 gg

94
92 90

87

77 77 76 76 75 75

0 6 &

65 64 43

— (=)
57 55 &

%

44

¥ W T =
5 » 2 3

Fl

<
]

IE
FR
IT
LT
Lv
HR

PL
TR
GB
cz

EE

ES
GR
RO
HU
PT

| w oD w
z 2 o =2 o

Izvor: Nielsen Global Online Consumer Confidence Survey Q3 2010

Confidential & Proprietar: Copyright © 2010 The Nielsen Compan . . . . . . . . .

Indeks povjerenja

lliels el] potrosSaca

D A I I R ) Q3 2010 Hrvatska




U usporedbi s proslom godinom, da li ste promijenili
navike kako biste ustedjeli na troskovima kucanstva:

79%
%
21%
0% -
Da Ne
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U odnosu na proslu godinu, stedim na slijedeci

nacin.
Odgodio/la sam izdatke na nove tehnologije
Odgodio/la sam kupnju vec¢ih ku¢anskih aparata
Trazim bolje uvjete kreditiranja, zajmova i sl.
Smanijio/la sam izdatke ili kupujem jeftinije trg. marke alkoholnih pi¢a
Smanijio/la sam tro$kove godiSnjeg odmora
Smanijio/la sam troSkove krac¢ih odmora/putovanja
PokuSavam ustedjeti na plinu/struiji
Smanijio/la sam troSkove telefona
Kupujem jeftinije trgovacke robne marke
Manje tro§im na novu odje¢u
Smanijio/la sam pusenje
Smanijio/la sam izdatke za obroke izvan ku¢e
Smanijio/la sam izdatke za zabavu izvan kuce
Smanjio/la sam izdatke za zabavu kod kuc¢e

Manije koristim automobil
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Kad se ekonomski uvjeti poprave, koju od slijedecih
mjera Stednje Cete nastaviti:

Traziti bolje uvjete kreditiranja, zajmova i sl.
Smanijiti izdatke ili kupovati jeftinije trg. marke alkoholnih pi¢a
Smanijiti troSkove godiSnjeg odmora

Smanijiti troSkove kra¢ih odmora/putovanja

M Hrvatska Q3

Stedieti na plinu/struji 34%

Smanijiti troSkove telefona 32%
Kupovati jeftinije trgovacke robne marke
Manje troSiti na novu odje¢u

Smanijiti pusenje

Smanijiti izdatke za obroke izvan kuce
Smanijiti izdatke za zabavu izvan kuc¢e

Smanijiti izdatke za zabavu kod kuée

Manije koristiti automobil

%
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